DAFTAR PUSTAKA

Buku:
Abrurrahma, Abror, Psikolgi Pendidikan, Yogyakarta: Tiara Wcana Yogya, 1993.
Ahmadi, Abu, Psikologi umum, Jakarta: Rieneka Cipta, 1998.

Alma, Bukhori, Manajemen dan Pemasaran Jasa, Bandung: Aldabeta, 2006.

Antonio, syafi’i, Bank Syariah: Dari Teori ke Praktek, Jakarta: Gema Insani,
2001.

Badudu dan Zain, Kamus Besar Indonesia, Jakarta:Pustaka Sinar harapan

Bungin, Burhan, Metodologi Penelitian Kuantitatif, Jakarta: Kencana, 2006.

Departemen Pendidikan dan Kebudayaan, Kamus Besar Bahasa Indonesia,
Jakarta: Balai Pustaka, 2011.

Departemen Pendidikan dan Kebudayaan, 1994, Kamus Besar Indonesia (Jakarta:
Balai Pustaka)

Drever, James, Kamus Psikologis, Jakarta: Bina Akasara, 1986.

Ghazali, Iman, Metode Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif, Yogyakarta: Graha
[Imu, 2006.

Gitosudarmo, Indriyo, Manajemen Pemasaran, Yogyakarta: BPFE, 1997.
Hadi, Sutrisno, Metodologi Research, Jilid 2; Yogyakarta: Andi Offset, 2001.

Hakim, Andi, Nasution, Panduan Brpikir Penelitian Secara limiah Bagi Remaja,
Jakarta: Grafindo, 2002.

Hurriyati , Ratih, Bauran Pemasaran Dan Loyalitas Konsumen, cet ke-3,
Bandung: Alfabeta, 2010.

Kasmir, Manajemen Perbankan Edisi Revisi, Jakarta: Rajawali Pers, 2014.
Khairani , Makmun, Psikologis Belajar, Yogyakarta: Aswaja Pressindo, 2013.

Kotler, Philip dan Keller, Kevin lane, Manajemen Pemasaran Edisi 13, Alih
Bahasa Bob Sabran, Jakarta: Erlangga, 2009.

Kotler , Philip dan Gary Armstong, Prinsip-Prinsip Pemasaran, Jilid 2, Jakarta:
Prehalindo, 2001.

Mappiare, Andi , Psikologi Remaja, Surabaya: Usaha Nasional, 1998.
Mulyati, Psikologi Belajar, Yogyakarta: Andi Publisher, 1998.

78



Pusat Bahasa Departement Pendidikan Nasional, Kamus Umum Bahasa Indonesia,
Jakarta: Balai Pustaka, 2005.

Rahman, Abdul, Shaleh dan Muhbib Abdul Wahab, Psikologi Suatu Pengantar
dalam Perspektif Islam Jakarta: Prenada Media, 2004.

Ridwan, Skala Pengukuran Variabel-Variabel Penelitian, Bandung: CV Alfabeta,
2003.

Saladin, Djaslim, Unsur-Unsur Inti Pemasaran Dan Manajemen Pemasaran,
Bandung: Mandar Maju, 1991.

Sarwono, Jonathan, Metode Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif, Yogyakarta:
Graha llmu, 2006,

Soemitra, Andrie, Bank dan Lembaga Keuangan Syariah, Edisi 1, Cet. 2, Jakarta:
Kencana, 2010.

Sudarsono, Heri dan Priyonggo Suseno, lIstilah-istilah bank dan lembaga
keuangan syariah, Yogyakarta: UUI Pers, 2004.

Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif dan
R&D, Bandung: Alfabeta, 2006.

, Statistika Untuk Penelitian, Bandung: Alfabeta, 2010.
Suharsimi, Arikunto, Metodologi Penelitian, Yogyakarta: Bina Aksara, 2009.

Sutrisno Hadi, Seri Program Statistik-Versi 2000, Yogyakarta: Universitas Gajah
Mada, 2000.

Surahmad, Winamo, Pengantar Penelitian llmiah Dasar Bandung: Tekhnik
Tarsito, 1982.

Tjiptono, Fandy , Strategi Pemasaran, Cet. 3; Yogyakarta: 1998.

Karya Tulis llmiah:

Astuti Tri dan Indah Mustika Wati, “Pengaruh Persepsi Nasabah Tentang Tingkat
Suku Bunga, Promosi, Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Minat
Menabung Nasabah”, Jurnal Nominal, Vol. 2: 1, Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Yogyakarta, 2013.

Dwi, Asty, Putri, “Pengarun Promosi Dan Kualitas Pelayanan Terhadap
Keputusan Menabung Pada Produk Tabungan Bsm PT Bank Syariah
Mandiri Kantor Cabang Simpang Patal Palembang”, Skripsi, Fakultas
Ekonomi Islam:UIN Raden Fatah, 2016.

Nurwanto, Arif, “Pengaruh Citra Lembaga Dan Promosi Terhadap Keputusan
Menjadi Nasabah Pada Bank BPD DIY Syariah”, Skripsi Fakultas
Dakwah Dan Komunikasi: Universitas Negeri Sunan Kalijaga
Yogyakarta, 2015.

79



Irapalupi, Riza, “Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Minat Menabung Nasabah
di BMT Mitra Usaha Ummat”, Skripsi, Fakultas Dakwah dan
Komunikasi: Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta, 2015.

Maisya, Fitri. Pengaruh Periklanan, Promosi Penjualan, dan Hubungan
Masyarakat Terhadap Keputusan Menabung di PT. Bank Negara
Indonesia, Tbk. Cabang Bukittinggi. Jurnal. Universitas Negeri
PadangPress: Padang. 2013.

Masri, Muh, Triady, “Analisis Pengaruh Strategi Bauran Promosi Terhadap
Peningkatan Volume Penjualan pada Produk Jasa (Studi Produk
TAMPAN pada PT. Bank Sulselbar Cab. Utama), Jurusan Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Hasanuddin Makasaar,
2014.

Tika, Ayu, Syabrina, “Pengaruh Promosi Terhadap Minat Menabung Nasabah
Pada PT Bank Mandiri (Persero) Tbk Cabang Medan Balaikota” Skripsi,
Medan: Politeknik Negeri Medan, 2016),

Wawancara:

Asni, Marketing Funding PT Bank Muamalat Cabang Kendari, Hasil Wawancara,
Kendari, tanggal 08 februari 2018.

Internet:

“Bank”, Wikipedia. Http://id.wikipedia.org/wiki/bank diakses pada tanggal 9
februari 2018, pukul 10.00.

https://pengaruh-menurut-para-ahli.blogspot.co.id/2014/09/html.  diakses pada
tanggal 08 februari 2018.

http//Globallavebookx.blogspot.com/2015/04/Pengertian-Nasabah-Menurut-Ahli.
diakses pada tanggal 28 Jasnuari 2018 pada pukul 19.35

www.spengetahuan.com/2017/07/19-pengertian-promosi-menurut-para-ahli.html.
diakses pada tanggal 08 februari 2018 pukul 20.00.

www.bankmuamalat.co.id diakses pada tanggal 18 februari pukul 10.00.

80


http://id.wikipedia.org/wiki/bank
https://pengaruh-menurut-para-ahli.blogspot.co.id/2014/09/html
http://www.spengetahuan.com/2017/07/19-pengertian-promosi-menurut-para-ahli.html

