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PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan di KSPM IAIN Kendari di

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI), dapat ditarik kesimpulan

sebagai berikut:

1.

Strategi promosi yang dilakukan oleh KSPM IAIN Kendari sudah
sesuai dengan prosedur promosi dan sudah dijalankan dengan sangat
baik. Dalam hal ini dalam pengelolaan lembaga maupun dalam
melakukan promosi dan edukasi kepada masyarakat dan seluruh
Anngota Bursa terdaftar.

Tinjauan Ekononomi Islam terhadap strategi yang diterapkan tidak
bertentangan dengan syariat Islam, karena semua anggota lembaga
dibekali pengetahuan mengenai pasar modal mauapun saham yang
hendak dipromosikan atau dikenalkan kepada masyarakat luas.
Menurut peneliti KSPM TAIN Kendari selalu mengedepankan sistem
kerja yang berkaitan dengan nilai-nilai promosi dari Islam itu sendiri,
selain itu KSPM TAIN Kendari juga mengutamakan Ibadah meskipun
sedang berada ditengah-tengah kegiatan dan menghormati sesama

Anggota maupun yang bukan anggota KSPM IAIN Kendari.
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B. Saran

Berdasarkan hasil penyusunan kesimpulan diatas, maka penulis dapat

memberikan saran dan pendapat sebagai bahan pertimbangan kepada

seluruh pembaca. Adapun saran yang dimaksud adalah sebagai berikut:

1.

Diharapkan kepada kepala KSPM IAIN Kendari lebih meningkatkan
pelayanan terhadap pengunjung KSMP selama jam buka kantor agar
lebih efektif.

Diharapkan bagi pengelola KSPM TAIN Kendari agar lebih
meningkatkan kreatifitas dan inovasi terhadap promosi yang akan
datang agar dapat mecapai tujuan sesuai visi dan misi.

Diharapkan bagi pengelola KSPM agar meningkatkan pengarsipan
berkas maupun dokumen-dokumen yang berhubungan denga
instrumen kegiatan promosi maupun dokumen-dokumen lainnya.
Hendaknya skripsi ini dapat dijadikan pedoman atau acuan dalam
meningkatkan  pengetahuan mengenai strategi promosi agar
penerapannya dapat berjalan dengan baik.

Bagi pembaca yang ingin melakukan penelitian terkait dengan sistem
strategi promosi dapat menjadikan skripsi ini sebagai referensi dalam

penelitiannya.



