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Lampiran 1 

PEDOMAN WAWANCARA 

Pemasaran Ikan Oleh Nelayan di Desa Mowundo, Molawe Kec. Molawe 

Kabupaten Konawe Utara.dalam Perspektif Ekonomi Syariah 

A. Pedoman Wawancara dengan Nelayan Penangkap Ikan 

Aspek pertanyaan 

 1. Siapa nama bapak ?           

2. Berapa usia bapak?            

3. Kira- kira sudah berapa lama bapak 

bekerja sebagai Nelayan? 

4. Apakah tidak terlintas dalam pikiran bapak 

untuk berhenti melaut dan mencari 

pekerjaan lain?. 

5. Apa motivasi bapak menjadi seorang  

Nelayan ? 

6. Setelah bekerja cukup lama, apa saja 

kesulitan – kesuliatan yang bapak  hadapi 

saat melaut? 

7. Bagaimana cara bapak  melihat cuaca saat  

dilaut  dan apa yang akan bapak lakukan  

sat cuaca sedang buruk ? 

8. Kira-kira berapa lama  waktu yang bapak  

butuhkan untuk sekali pergi melaut? 

9. Saat bapak melaut apakah bapak  

berangkat perseorangan atau berkelompok 

? 

10. Rute/ jalur/ kemana saja bapak biasanya 

melaut ? 

11. Biasanya ikan apa saja dan berapa banyak 

ikan yang di dapat ? 

12. Cara apa saja  yang  biasanya bapak  

pergunakan  untuk  mendapatkan ikan  ? 

13. Apa saja peran pemerintah dalam 

membantu profesi bapak ? 

14. Kira-kira ada berapa orang disini yang 

berprofesi sebagai Nelayan seperti bapak ? 

15.  Bagaimana Meningkatkan Pemasaran 

Ikan  Nelayan di  Desa Mowundo ini  

bapak. ? 

16. Apa  Faktor- Faktor Penghambat dan 

Pendukung  dalam Pemasaran Ikan   

Nelayan  di Desa Mowundo  ini ? 
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17. Bagaimana  Para Nelayan  di  Desa 

Mowundo  ini Meningkatkan  pemasaran 

ikan ditinjau dalam Perspektif  Ekonomi 

Syariah 

 

Lampiran 2 

PEDOMAN WAWANCARA 

Pemasaran Ikan Oleh Nelayan di Desa Mowundo, Molawe Kec. Molawe Kabupaten 

Konawe Utara.dalam Perspektif Ekonomi Syariah 

 

B.  Pedoman Wawancara Dengan Neleyan Penangkap ikan    

 1. Sudah berapa lama bapak  menjalani  

pekerjaan sebagai  nelayan?  

2. Alat penangkapan apa  yang digunakan  

untuk melaut, jaring atau alat pancing? 

3. Berapa  biaya saat 1 kali berangkat? 

4. Kapan Waktu  beroperasinya nelayan ? 

5. Berapa lama waktu melaut?? 

6. Apakah ada nelayan yang  menggunakan 

alat penangkapan ikan yang tidak  ramah 

lingkungan? 

7. Jeniskan ikan apa  saja yang di tangkap 

dan berapa jumlah sekali trip? 

8. Dimana saja wilayah untuk mennangkap 

ikan? 

9. Apakah nelayan di Desa Mowundo ini 

melakukan  pelatihan  atau penyuluhan 

tentang perikanan? 
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Lampiran 3 

Transkip Wawancara 

Hari/ Tanggal  : Senin 25 Agustus 2018 

Waktu   : Pukul 08.10-11.20 

Informan  : Abd. Hamid dan Mustani 

Tempat  :Desa Mowundo, kc Molawe, kb Konawe utara. 

No Personil Isi Wawancara 

  

1 Peneliti Kira- kira sudah berapa lama bapak bekerja sebagai 

Nelayan? 

Informan 

 

sudah 31 tahun saya menikuni sebagai nelayan 

2 Peneliti Apakah tidak terlintas dalam pikiran bapak untuk berhenti 

melaut dan mencari pekerjaan lain? 

Iforman Bapak tidak akan berhenti melaut karena disitulah pokok 

pencaharian kehidupan dan menafkahi Istri  dan anak-anak 

bapak. 

3 Peneliti Apa motivasi bapak menjadi seorang  Nelayan ? 

Informan Karna bapak sudah lama melaut  bapak ingin sekali punya 

alat tangkap ikan yang secarah cangki karena selama ini 

bapak hanya mengunakan   alat tangkap secara tradisional. 

4 Peneliti Setelah bekerja cukup lama, apa saja kesulitan – 

kesuliatan yang bapak  hadapi saat melaut? 

Informan Kesulitan yang bapak hadapi saat melaut itu memperoleh 

alat- alat sederhana saja yang bapak gunakan karena kita 

tidak mampu mendatangkan alat - alat  tangkap yang 

canggi 

5 Peneliti Bagaimana cara bapak  melihat cuaca saat  dilaut  dan apa 

yang akan bapak lakukan  sat cuaca sedang buruk ? 

Informan Bapak melihat dari jau sebelumnya baru tanda-tanda yang  

berkembang di atas bumi ini bahwa bapak bisah melihat 

kalau ini akan datang angin kencang atau hujan yang 

kencang kami sudah mencari haluan tempat perlindungan. 

6 Peneliti Kira-kira berapa lama  waktu yang bapak  butuhkan untuk 

sekali pergi melaut? 

Informan Waktu yang bapak butuhkan  untuk melaut itu tidak 

menentu ada kalahnya 1 bulan,ada kalahnya 1 Minggu ada 
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kalahnya 3 hari  dari keadaan cuaca bilah cuaca bagus 

bisah mencapai satu bulan jika cuaca tidak memuaskan 

biasa hanya 1 minggu. 

7 Peneliti Saat bapak melaut apakah bapak  berangkat perseorangan 

atau berkelompok? 

 

Informan 

 

Bapak berkelompok ! karena bapak tidak bisah berkeja 

kalau satu atau dua orang saja jadi bapak harus membuat 

kelompok? 

8 Peneliti Rute/ jalur/ kemana saja bapak biasanya melaut ? 

Informan 

 

disekitaran  pulau  pasir panjang, pulau  Meong,dan pulau  

Bahulu. Tempat ini nelayan  sering menangkap ikan  

disebabkan  oleh  karena nelayan  sering mendapatkan 

hasil tangkapan  ikan yang  menjanjikan. 

9 Peneliti Biasanya ikan apa saja dan berapa banyak ikan yang di 

dapat ? 

Iforman Ikan yang biasa bapak dapat itu  macam-macam seperti 

ikan kakap merah,ikan kerapuk,ikan putih,  dan jika 

waktunya udang    udang yang bapak peroleh dan jika 

waktu ikan ruma-ruma itu yang bapak perolah, dan 

waktunya ikan cakalang  itu juga  yang bapak peroleh 

10 Peneliti Cara apa saja  yang  biasanya bapak  pergunakan  untuk 

mendapatkan ikan  ? 

Informan Ada Tiga Jenis: yang  pertama itu pancing , yang  kedua 

itu pukat, yang ketiga Rawe. 

11 Peneliti Apa saja peran pemerintah dalam membantu profesi bapak 

? 

Informan Sejauh ini Bapak belum pernah mendapatkan bantuan dari 

pemerintah 

12 Peneliti Kira-kira ada berapa orang disini yang berprofesi sebagai 

Nelayan seperti bapak ? 

Informan Di desa Mowundo rata-rata 70% berprofesi sebagai 

nelayan 

13 Peneliti Bagaimana Meningkatkan Pemasaran Ikan  Nelayan di  

Desa Mowundo ini  bapak. ? 

Informan pemasaran dari setiap kegiatan usaha yang akan 

dijalankan. Ikan yang baik dan berkualitas tidak akan 

memperoleh tingkat pendapatan yang maksimal apabila 

faktor pemasaran kurang baik dan tidak tepat sasaran 
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Pemasaran dalam suatu usaha memegang peranan penting 

dan perlu mendapatkan perhatian khusus. Pemasaran yang 

baik mampu mengidentifikasi kebutuhan konsumen, 

pengembangan produk, menetapkan harga yang tepat, 

mendistribusikan dan mempromosikan secara efektif, 

maka akan mudah penjual dalam menjual barangnya   

14 Peneliti Apa Faktor- Faktor Penghambat dan Pendukung  dalam 

Pemasaran Ikan   Nelayan  di Desa Mowundo  ini ? 

 

 

Informan 

 

Faktor pengambatnya  kalau ikan hasil tangkapan kurang 

bagus Otomatis kurang pembelinya, dan  ketika cuaca 

tidak mendukung akan membuat nelayan  sangat kesulitan 

menangkap ikan dan jika hujan dan angin kencang mereka 

tidak bisa kelaut.dalam pemasaran ikan di Desa 

Mowundo, kalau ikan tidak bagus kurang peminatnya. 

Faktor Pendukung jika cuaca  bagus ikan yang mereka 

tangkap bagus dipasarkan dan banyak peminatnya 

Otomatis bisah menujang Perekonomian mereka 

 

15 Peneliti Bagaimana  Para Nelayan  di  Desa Mowundo  ini 

Meningkatkan  pemasaran ikan ditinjau dalam Perspektif  

Ekonomi Syariah. 

 

Informan 

 

Nelayan harus memiliki kecerdasan (Fathanah), dalam 

memahami kebutuhan dan keinginan konsumen dalam 

memasarkan hasil tangkapan yaang diperoleh secara 

mendalam segala hal yang menjadi tugas dan kewajiban 

nelayan. Pemasaran hasil tangkapan nelayan harus 

memiliki prinsip kerelaan antar kedua belah pihak yaitu 

nelayan dan pedagang pengumpul, pedagang pengecer dan 

konsumen dalam berinteraksi. Dalam melakukan proses 

pemasaran tidak boleh saling menzalimi dan terzolimi 

yang bertentangan dengan ajaran Islam yaitu: Garar (tidak 

jelas) dalam hal penetapan harga hasil tangkapan harus 

berlandaskan keadilan yang mana harga yang ditetapakan 

oleh produsen maupun pedagang pengumpul harus saling 

menguntungkan dan tidak menzolimi. Pada kenyatannya 

harga hasil tangkapan yang dibeli oleh pedagang 

ditetapkan sepihak tanpa memperhitungkan masalah yang 
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dihadapi oleh nelayan. Kegiatan pemasaran sangat 

dilarang adanya unsur riba, yang mana nelayan dalam 

menjual hasil tangkapan harus mejauhi transaksi yang 

memiliki unsur-unsur riba seperti: Riba fadl, riba nasi‟ah, 

riba Jahiliyah. 

 

Lampiran 4 

Transkip Wawancara 

Hari/ Tanggal  : Rabu 26 Agustus 2020 

Waktu   : Pukul 08.20-11.30 

Informan  : Sudur 

Tempat  : Desa Mowundo, kc Molawe, kb Konawe utara . 

 

No Personil Isi Wawancara 

1 Peneliti Sudah berapa lama bapak  menjalani  pekerjaan sebagai  

nelayan?  

Informan sudah 21 tahun saya menikuni sebagai nelayan 

2 Peneliti Alat penangkapan apa  yang digunakan  untuk melaut, 

jaring atau alat pancing? 

 informan Alat yang biasa saya gunakan saat menangkap ikan yaitu: 

Pukat, Rawe/ pancing bersusun, Pancing  Dll. 

3 Peneliti Berapa  biaya  saat 1 kali berangkat 

 informan biaya yang  digunakan  sebesar Rp 300.000 sampai  Rp 

400.000. 

4 Peneliti Kapan Waktu  beroperasinya nelayan 

 Informan berangkat melaut sekitar 06.00 kembali pada pukul 03.00, 

penangkapan ikan seperti  ini  merupakan  penangkapan 

ikan di pinggir pantai. 

5 Peneliti Berapa lama waktu melaut? 

 Informan 2 sampai 5 hari 
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Lampiran 5 

Transkip Wawancara 

Hari/ Tanggal  : Rabu 27 Agustus 2020 

Waktu   : Pukul 08.20-11.30 

Informan  : Pahir 

Tempat  : Desa Mowundo, kc Molawe, kb Konawe utara . 

No Personil Isi Wawancara 

1 Peneliti Apakah ada nelayan yang  menggunakan alat penangkapan 

ikan yang tidak  ramah lingkungan? 

 

Informan Sejauh ini belum ada nelayan yang menggunakan alat 

penangkapan ikan yang tidak ramah lingkungan ? 

2 Peneliti Jeniskan ikan apa  saja yang di tangkap dan berapa jumlah 

sekali trip? 

 

 informan Ikan yang biasa bapak dapat itu  macam-macam seperti ikan 

kakap merah,ikan kerapuk,ikan putih,   

3 Peneliti Dimana saja wilayah untuk mennangkap ikan? 
 

 informan Disekitaran  pulau  pasir panjang, pulau  Meong,dan pulau  

Bahulu. Tempat ini nelayan  sering menangkap ikan   

4 Peneliti Apakah nelayan di Desa Mowundo ini melakukan  pelatihan  

atau penyuluhan tentang perikanan? 

 Informan Dulu memang ada penyuluhan tentang perikanan tapi 

sekarang tidak ada lagi. 
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DOKUMENTASI PENELITIAN 

 

Wawancara hari Pertama dengan Bapak Abd Hamid 

 

Wawancara hari Kedua dengan Bapak Mustani 

 

Wawancara hari Ketiga dengan Bapak Pahir 

 

Wawancara hari Keempat dengan Bapak Sudur 

 

Wawancara hari Kelima dengan Bapak Andi 
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Alat yang digunakan: Pukat? 

 

Rawe/ Pancing Bersusun 

 

Kapal penangkap ikan 

 

Kapal penangkap ikan 

 

Pada saat menangkap Ikan 

 

Pada saat turun menangkap Ikan 
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Pada saat tiba didarat 

 

Hasil tangkapan Ikan kakap Merah 

 

Ikan Katombong 

 

Ikan sunu 

 

Ikan Putih 
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Ikan Cakalan 

 

Pada saat di jual Hasil tangkapan 

PRODAK IKAN HASIL TANGKAPAN 

 

Ikan asap 

 

Ikan asin 
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