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KUESIONER PENELITIAN 

 

PENGARUH EKUITAS MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PUPUK SUSBSIDI OLEH KONSUMEN MENURUT PERSPEKTIF ISLAM 

(STUDI PT. PERTANI PERSERO KECAMATAN KONDA. KAB KONSEL) 

Masyarakat Yth. 

Dengan segala kerendahan hati, peneliti memohon kepada Bapak/Ibu untuk mengisi 

angket ini sesuai dengan sebenarnya, kerahasiaan jawaban anda akan dijamin dan 

tidak mempunyai akibat pada anda. Anda kesediaan waktu yang diberikan peneliti 

mengucapkan terima kasih. 

I. Identifikasi Responden 

Nama  :........................ (boleh tidak diisi) 

Umur  : 

 20 s/d 25 thn 

 25 s/d 30 thn  

 30 s/d 35 thn 

 35 s/d 40 thn 

 40 s/d 45 thn 

 45 s/d 50 thn 

 50 thn keatas 

Jenis kelamin : 

 Laki-laki 

 Perempuan 

II. Petunjuk pengisian 

Beri tanda Angka pada jawaban yang anda pilih dengan keterangan  

STS (1) = Sangat tidak setuju 

TS (2) = Tidak setuju 

RR (3) = Ragu-ragu 

S (4) = Setuju 

SS (5) = Sangat setuju 
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Teori Ekuitas Merek, A,aker (1991), (Variabel X) 

Kesadaran Merek 

No Peryataan 

 

STS TS KS S SS 

1.  Saya Mengetahui bahwa Pupuk  subsidi di 

indonesia memiliki  merek Urea dan phonska 

     

2. Pupuk subsidi merupakan merek  yang mudah 

di kenal 

     

3 Pupuk subsidi mempunyai manfaat yang 

bermacam-macam 

      

4. Pupuk subsidi merupakan merek yang muda 

diingat 

     

Persepsi Kualitas 

 

No Peryataan STS TS KS S SS 

1. Kemasan Pupuk subsidi merekn SP-36 lebih 

menarik di bandingkan merek pupuk yang lain 

     

2. Pupuk subsidi menyediakan petunjuk 

pemakain di kemasan prodaknya 

     

3. Pupuk subsidi  merek SP-36 mempunyai 

kualitas yang dapat di percaya 

     

4. Pupuk subsidi  merek SP-36 merupakan pupuk 

yang berkualitas tinggi 

     

Assosiasi Merek 

 

No Peryataan STS TS KS S SS 
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1. Pupuk subsidi merek ZA  adalah pupuk yang 

memberikan banyak manfaat bagi konsumenya 

     

2. Pupuk subsidi adalah pupuk yang sesuai 

kebutuhan dalam bertani 

     

3. Keberadan pupuk subsdid memenuhi 

kebutuhan  dalam bertani 

     

4. Pupuk subsidi adalah pupuk yang cara 

pemakainya cukup mudah 

     

Loyalitas  Merek 

 

No Peryataan STS TS KS S SS 

1. Ketika saya ingin memakai prodak pupuk  

subsidi, saya memilih merek Urea 

     

2. Saya tidak berniat beralih ke merek lain       

3. Saya pernah menyarankan atau menganjurkan 

orang lain untuk memakai prodak pupuk merek 

Urea 

     

4. Saya akan mempromosikan ke orang lain 

untuk membeli pupuk subsidi merek Urea 
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Teori Keputusan Pembelian, Kotller (2009) (Variabel Y) 

Faktor Budaya 

No Peryataan STS TS KS S SS 

1 Saya menggunakan 2 merek Pupuk  berbeda 

karena karena sudah terbiasa mengunakanya  

     

2 Saya menggunakan 2 merek Pupuk  berbeda 

karena merek tersebut mudah didapatkan di 

wilaya saya tinggal 

     

3 Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda karena beda 

manfaat 

    

Faktor Sosial 

 

No Peryataan STS TS KS S SS 

1 Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda 

karena adanya pengaruh tempat tinggal saya 

     

2 Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda 

karena adanya pengalaman dari anggota keluarga 

     

3 Saya menggunkan 2 merek Pupuk berbeda 

karena adanya pengaruh  dari keluarga  

     

Faktor Pribadi 

 

No Peryataan STS TS KS S SS 

1 Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda 

karena sesuai yang saya butuhkan  

     

2 Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda 

karena sesuai pada pemanfaatanya 

     

3 Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda      
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karena sesuia ekonomi saya 

Faktor Fsikolog 

 

No Peryataan STS TS KS S SS 

1 Saya  termotivasi menggunakan 2 merek Pupuk 

berbeda karena lebih berkualitas 

     

2  Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda 

karena adanya berita tentang kualitanya yang 

bagus 

     

3 Saya menggunakan 2 merek Pupuk berbeda 

karena adanya bermacam-macam manfaat 

     

 Unstandardized Residual 

N 60 

Normal Parametersa,b 

Mean ,0000000 

Std. 

Deviation 

1,34049497 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,095 

Positive ,053 

Negative -,095 

Kolmogorov-Smirnov Z ,733 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,656 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

Uji Heteroskedastisitas 
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1 

(Constant) 2,179 1,342  1,624 ,110 

Ekuitas 

Merek 

-,016 ,020 -,105 -,805 ,424 

a. Dependent Variable: Abs_RES 

Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Mode

l 

R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-Watson 

1 ,462a ,213 ,200 1,352 2,887 

a. Predictors: (Constant), Ekuitas Merek 
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b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Regresi Linear Sederhana 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 63.095 2.410  26.177 .000 

Ekuitas Merek -.140 .035 -.462 -3.963 .000 

b. Dependent Variable: Keputusan 

Pembelian 

 

   

Hasil Uji R2 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square Std. Error of the Estimate 

1 .462a .213 .200 1.35200 

a. Predictors: (Constant), Ekuitas Merek  

 

Tabel Uji-F 

ANOVAb 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 28.715 1 28.715 15.709 .000a 

Residual 106.019 58 1.828   
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Total 134.733 59    

a. Predictors: (Constant), Ekuitas Merek    

Uji-t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 63.095 2.410  26.177 .000 

Ekuitas 

Merek 
-.140 .035 -.462 -3.963 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian    

Uji Kevalidan Data  

Correlations 

  X1 X2 X3 X4 TOTAL_X 

X1 

Pearson Correlation 1 ,623** ,748** ,712** ,828** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 60 60 60 60 60 

X2 

Pearson Correlation ,623** 1 ,624** ,806** ,874** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 60 60 60 60 60 

X3 

Pearson Correlation ,748** ,624** 1 ,795** ,888** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 60 60 60 60 60 

X4 Pearson Correlation ,712** ,806** ,795** 1 ,951** 
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Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 60 60 60 60 60 

TOTAL_X 

Pearson Correlation ,828** ,874** ,888** ,951** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 60 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Correlations   

 Y1 Y2 Y3 Y4 TOTAL_Y 

Y1 

Pearson Correlation 1 -,054 -,022 ,085 ,787** 

Sig. (2-tailed)  ,681 ,870 ,519 ,000 

N 60 60 60 60 60 

Y2 

Pearson Correlation -,054 1 -,219 ,349** ,352** 

Sig. (2-tailed) ,681  ,092 ,006 ,006 

N 60 60 60 60 60 

Y3 

Pearson Correlation -,022 -,219 1 -,186 ,159 

Sig. (2-tailed) ,870 ,092  ,154 ,224 

N 60 60 60 60 60 

Y4 

Pearson Correlation ,085 ,349** -,186 1 ,538** 

Sig. (2-tailed) ,519 ,006 ,154  ,000 

N 60 60 60 60 60 

TOTAL_Y 

Pearson Correlation ,787** ,352** ,159 ,538** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,006 ,224 ,000  

N 60 60 60 60 60 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Realibity X 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

,877 ,893 16 

 

 

 

Realibity Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

,268 ,047 12 

 

Uji Brivariate 

Correlations 

 TOTAL_X TOTAL_Y 

TOTAL_X 

Pearson Correlation 1 1,000 

Sig. (2-tailed)  ,000 

N 60 60 

TOTAL_Y 

Pearson Correlation 1,000 1 

Sig. (2-tailed) ,000  
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