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KUESIONER PENELITIAN 

 

PENGARUH  BRANDING TEHADAP MINAT MENABUNG DI 

BANK MUAMALAT (STUDI PADA NASABAH BANK 

MUAMALAT DI KABUPATEN KOLAKA) 

 

Saya Sinar Anjelia Mustika T. Nim: 17050102053 Mahasiswa 

Program Studi Perbankan Syariah IAIN Kendari sedang melakukan 

penelitian skripsi sebagai salah satu syarat menyelesaikan tugas akhir 

dan untuk menjadi Sarjana Ekonomi (SE), dengan ini saya 

mengharapkan kesediaan dari Bapak/Ibu/Saudra/I untuk mengisi 

kuesioner yang terlampir di bawah. 

Karakteristik Responden 

Isilah indentitas dibawah sesuai identitas anda dan berilah tanda check 

list (√) jika terdapat kolom check list.  

Identitas Responden 

   Nama Responde : 

  Pekerjaan : 

  Jenis kelamin  : (      ) Pria (      ) Wanita 

Usia  : 

  Pendidikan Terakhir : 

      

    

 

Petunjuk Pengisisan 

1. Isilah jawaban berikut sesuai dengan pendapat 

Bapak/Ibu/Saudara/I, dengan menggunakan tanda check list 

(√) pada kolom jawaban yang telah di sediakan, adapun bobot 

dari jawaban kuesioner tersebut adalah 0-10. 

2. Jika Bapak/Ibu/Saudara/I menyetujui pernyataan yang 

terdapat pada kuesioner, maka tandailah angka yang semakin 



L A M P I R A N  | 58 

 

 
 

mendekati angka 10 maka Bapak/Ibu/Saudara/I semakin 

menyetujui pernyataan yan g terdapat pada kuesioner. 

3. Jika Bapak/Ibu/Saudara/I tidak menyetujui pernyataan yang 

terdpat pada kuesioner, maka tandailah angka yang semakin 

mendekati angka 0 maka Bapak/Ibu/Saudara/I semakin tidak 

setuju dengan pernyataan yang terdapat pada kuesioner. 

 

Keterangan : 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

No Pernyataan Tanggapan 

  STS TS N S SS 

Variabel Branding 

1 Saya memilih menabung di 

Bank Muamalat karena 

Produknya yang bagus 

     

2 Saya memilih menabung di 

bank muamalat karena 

system pemasarannya yang 

baik dan terkenal 

     

3 Saya memilih menabung di 

bank muamalat karena 

lokasinya yang bagus dan 

terkenal oleh banyak orang 

     

4 Saya memilih menabung di 

bank muamalat karena 

reputasi dan lingkungannya 

yang bersih 
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5 Saya memilih menabung di 

bank muamalat karena 

produk/ jasa yang bagus 

dan karyawan yang ramah 

serta banyak berkontribusi 

terhadap masyarakat 

     

Variabel Minat 

1 Saya sering mengikuti 

perkembangan bank 

muamalat dari tahun ke 

tahun 

     

2 Saya senang dengan 

produk dan layanan 

bank  muamalat 

     

3 Saya tertarik dengan sistem 

bebas dari 

bunga bank 

     

4 Saya tidak tertarik dengan 

fasilitas 

pembiayaan yang 

disediakan bank  muamalat 

     

5 Saya akan menabung di 

bank syariah 

karena menggunakan 

sistem bagi hasil 

     

6 Saya akan menabung di 

bank syariah 

karena fasilitas pembiayaan 

yang 

disediakan bank  muamalat 

tidak membebani 

nasabah   

     

7 Saya akan menabung di 

bank  muamalat 

karena ada keterikatan 
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religi antara 

pengelola bank dan 

nasabahnya 

8 Saya memutuskan untuk 

menabung di 

bank  muamalat  karena 

ingin menjauhkan diri 

dari riba 

     

9 Setelah mengetahui tentang 

keharaman 

bunga bank, saya 

memutuskan untuk 

menggunakan bank  

muamalat 
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