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ABSTRAK 

Sinar Anjelia Mustika.T, Nim: 17050102053, Pengaruh  Branding 

Terhadap Minat Menabung Di Bank Muamalat (Studi Pada 

Nasabah Bank Muamalat Di Kabupaten Kolaka) Dibimbing Oleh: 

Dr. Wahyuddin Maguni SE, M.Si dan Akmal ME. 
 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana pengaruh 

branding terhadap minat menabung masyarakat Kabupaten Kolaka di 
Bank Muamalat.  

Adapun waktu dan tempat penelitian dilaksanakan pada bulan Juni 

2021 di Kantor Bank Muamalat Kabupaten Kolaka. 

Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 orang nasabah bank 
muamalat di Kabupaten Kolaka dengan menggunkan rumus slovin, 

jenis penelitian ini yaitu penelitian kuantitatif dengan menggunakan 

model analisis data regresi sederhana.  
Hasil penelitian ini melalui analisis regresi sederhana variabel Branding 

(X) menunjukkan pengaruh yang signifikan terhadap variabel Minat 

Menabung (Y) dengan memperoleh nilai signifikansi sebesar 0,00 lebih 

kecil dari 0,05, kemudian dari hasil uji parsial (uji t) menunjukkan hasil 
variabel Branding (X) juga menunjukkan pengaruh yang signifikan 

terhadap variabel Minat Menabung (Y) dengan memperoleh nilai 

signifikansi sebesar 0,00 nilai ini lebih kecil dari 0,05 maka dapat 
dinyatakan bahwa variabel branding (X) berpengaruh secara signifikan 

terhadap variabel minat menabung (Y). 

Jadi dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh variable branding (X) 
terhadap variabel minat menabung (Y) nasabah pada Bank Muamalat 

Kantor Cabang Kolaka. 

 

 
 

 

Kata Kunci : Branding, Minat Menabung, Bank Muamalat di 

Kabupaten Kolaka 
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ABSTRACT 

Sinar Anjelia Mustika.T, Nim: 17050102053, The Effect of 

Branding on Interest in Savings at Bank Muamalat (Study of Bank 

Muamalat Customers in Kolaka Regency) Supervised By: Dr. 

Wahyuddin Maguni SE, M.Si and Akmal ME. 
 

The purpose of this study is to find out how the influence of branding 

on the savings interest of the people of Kolaka Regency at Bank 
Muamalat. 

The time and place of the research was carried out in June 2021 at the 

Bank Muamalat Office, Kolaka Regency. 

The sample in this study amounted to 100 customers of bank muamalat 
in Kolaka Regency using the slovin formula, this type of research is 

quantitative research using a simple regression data analysis model. 

The results of this study through simple regression analysis of the 
Branding variable (X) showed a significant effect on the variable 

Interest in Savings (Y) by obtaining a significance value of 0.00 less 

than 0.05, then the results of the partial test (t test) showed the results 

of the variable Branding (X) also shows a significant effect on the 
variable Interest in Saving (Y) by obtaining a significance value of 0.00 

this value is smaller than 0.05, it can be stated that the variable 

branding (X) has a significant effect on the variable of interest in saving 
(Y). ). 

So it can be concluded that there is an influence of the branding 

variable (X) on the customer's saving interest variable (Y) at Bank 
Muamalat Kolaka Branch Office. 

 

 

Keywords: Branding, Interest in Saving, Bank Muamalat in Kolaka 

Regency 
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