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KATA PENGANTAR 

 بسم ا للَّه ا لرّحمن الرّحيم 

 ا لْحمد للَّه ر بّ ا لْعا لميْن و ا لصّلا ة و ا لسّلام

الْآنبيا ء و ا لمر سليْن و علي أ له و ا لصْحبه أ جْمعيْن  على أ شْرف 

 أمّا بعْد 

Alhamdulillahirobbil’alamin dan kepada-Nya kami memohon 

bantuan atas segala urusan duniawi dan agama, sholawat dan salam 

penulis panjatkan kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW, serta 

seluruh keluarga dan sahabatnya.  

Penulisan hasil penelitian yang berjudul “Analisis Penentuan 

Harga Bawang Merah oleh Pedagang dalam Perspektif Ekonomi 

Islam di Pasar Baruga Kendari” ini diajukan untuk memenuhi salah 

satu syarat untuk menyelesaikan studi Strata Satu (S1) Program Studi 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama 

Islam Negeri (IAIN)  Kendari.  

Dalam penyusunan hasil penelitian ini terdapat berbagai 

kendala yang dihadapi. Namun segala proses tersebut dapat dijalani 

dengan bimbingan, arahan, dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh 

karena itu, penulis sangat mengharapkan partisipasi aktif dari semua 

pihak berupa saran dan kritik yang bersifat membangun demi 

penyempurnaannya. 

Pada kesempatan ini, penulis mengucapkan terimakasih  yang 

setinggi-tingginya dengan segala keikhlasan hati kepada kedua orang 
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tua saya Ayah Sujirman dan Ibu saya Yanti Eka Saputri atas segala 

yang telah diberikan, cintanya, kasihnya, kesabaran, serta doa yang 

telah mengiringi penulis sampai saat ini, tidak bisa saya sebutkan satu 

persatu dan tidak akan pernah penulis bisa menggantinya dengan 

apapun. Serta terimakasih yang sedalam-dalamnya kepada pihak-pihak 

terkait, yakni: 

1. Ibu Prof. Dr. Faizah Binti Awad, M.Pd selaku Rektor IAIN 

Kendari, atas segala bantuan proses akademik selama 

menempuh studi. 

2. Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Bapak Dr. H. Rusdin 

Muhalling, M.EI yang telah membina dan banyak membimbing 

sehingga kami dapat menyelesaikan proposal ini dengan baik. 

3. Ketua Prodi Ekonomi Syariah Abdul Wahid Mongkito S. Si., 

M.EI yang senantiasa memberi Motivasi, nasehat dan saran 

kepada penulis. 

4. Pembimbing I Dr. Husain Insawan, M.Ag. dan Pembimbing II 

Adzil Arsyi Sabana, SE., ME. yang telah bersedia membimbing 

dalam menyelesaikan hasil penelitian ini 

5. Kepada seluruh Dosen serta Staff Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam yang telah banyak memberikan ilmu dan kemudahan 

dalam segala urusan saya. 

6. Kepada kepala perpustakaan IAIN Kendari yang telah 

menyediakan fasilitas studi perpustakaan. 

7. Teman-teman seperjuangan Amirulah,Taufik 

Hidayat,Irfandi,Juswandi, dan seluruh angkatan 2017 Program 
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Studi Ekonomi Syariah. Terimakasih banyak atas dukungan 

selama ini. 

8. Kepada saudara dan sodari Nurdiansari, Ferdinan deksa, muh. 

Tufai alfaruqi yang selalu mendoakan dan memberi semangat 

serta memberikan bantuan kepada penulis dalam menyususn 

hasil penelitian ini. 

9. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu 

yang telah membantu dan mendukung sehingga tugas ini dapat 

diselesaikan. 

Semoga Allah SWT melimpahkan rahmatnya kepada kita 

semua Aamiin. Dengan segala kerendahan hati dan senantiasa 

mengharapkan Ridha-Nya karena hanya kepada-Nya lah tempat 

kembalinya segala sesuatu. Akhir kata, meskipun telah bekerja dengan 

semaksimal mungkin, hasil penelitian ini tentunya tidak luput dari 

kekurangan. Harapan penulis kiranya hasil penelitian ini dapat 

memberikan manfaat kepada pembaca dan diri pribadi penulis. 

      Kendari, 15 Oktober 2022 

      Penulis  

 

      Bambang Ekalaya Adi Saputra 

      NIM. 17050101014 
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ABSTRAK 

 

Bambang Ekalaya Adi Saputra, NIM : 17050101014. Analisis 

Penentuan Harga Bawang Merah oleh Pedagang dalam Perspektif 

Ekonomi Islam di Pasar Baruga Kendari. Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, Institut Agama Islam Negeri  Kendari melalui pembimbing I 

bapak Dr. Husain Insawan, M.Ag. dan pembimbing II Adzil Arsyi 

Sabana,SE,ME. 

Penetapan harga adalah penetapan harga dilakukan oleh  

kekuatan-kekuatan pasar, yaitu kekuatan permintaan dan kekuatan 

penawaran. Dalam konsep Islam pertemuan permintaaan dengan 

penawaran tersebut haruslah terjadi rela sama rela. Tujuan penelitian ini 

adalah : 1) untuk mengetahui Mekanisme Penentuan Harga Jual 

Bawang Merah di Pasar Baruga. 2) untuk mengetahui Penentuan Harga 

Jual Bawang Merah dalam Perspektif Ekonomi Islam di Pasar Baruga. 

Metode pada penelitian ini adalah metode kualitatif. Data yang 

diperoleh berasal dari data primer, yaitu data yang berasal dari 

penelitian lapangan secara langsung, antara lain yaitu hasil wawancara 

dengan pedagang pasar baruga di kelurahan baruga. Selain itu penulis 

menggunakan data sekunder. Data sekunder diperoleh dari buku-buku 

refrensi dan jurnal karya orang lain. Peneliti melakukan pengumpulan 

data dengan metode observasi, dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa : 1) Penetapan harga bawang merah oleh pedagang 

bergantung pada seberapa besar harga pembelian kotornya, jika 
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pembelian kotornya sebesar Rp. 25,000/Kg, maka harga bersih yang 

ditetapkan penjual adalah sebesar Rp. 30,000/Kg dengan keuntungan 

sebesar Rp. 5,000/Kg. penetapan harga juga di pengaruhi oleh jumlah 

permintaan dan penawaran yang ada, jika permintaan sedikit, maka 

harga akan turun, begitupun sebaliknya. 2) Dalam pandangan ekonomi 

islam, penetapan harga bawang merah di pasar baruga sudah sejalan 

dengan aturan ekonomi islam, karena penjual menetapkan harga yang 

sesuai kadarnya dan harga pada umumnya, apalagi rata-rata pedagang 

di pasar baruga mengambil bawang merah tersebut di daerah yang 

sama. 

 

Kata kunci : Pedagang, Bawang Merah 
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ABSTRACT 

Bambang Ekalaya Adi Saputra, NIM : 17050101014. Analysis of 

Red Onion Price Determination by Traders in the Perspective of 

Islamic Economics in the Baruga Market Kendari. Faculty of Islamic 

Economics and Business, Kendari State Islamic Institute through the 

supervisor I Mr. Dr. Husain Insawan, M.Ag. and supervisor II Adzil 

Arsyi Sabana, SE, ME.. 

Pricing is the setting of prices by market forces, namely the 

forces of demand and the forces of supply. In the Islamic concept, the 

meeting of demand and supply must occur voluntarily. The purposes of 

this study are: 1) to determine the Mechanism of Determining the 

Selling Price of Shallots in Baruga Market. 2) to find out the 

Determination of the Selling Price of Shallots in the Perspective of 

Islamic Economics in Baruga Market. The method in this study is a 

qualitative method. The data obtained comes from primary data, 

namely data that comes from direct field research, including the results 

of interviews with Baruga market traders in Baruga village. In 

addition, the authors use secondary data. Secondary data were 

obtained from reference books and journals by other people. 

Researchers collect data with the method of observation, and 

documentation. The results of the study show that: 1) The price of 

shallots by traders depends on how much the gross purchase price is, if 

the gross purchase is Rp. 25,000/Kg, then the net price set by the seller 

is Rp. 30,000/Kg with a profit of Rp. 5,000/Kg. Pricing is also 
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influenced by the amount of existing supply and demand, if there is 

little demand, the price will fall, and vice versa. 2) In the view of 

Islamic economics, the pricing of shallots in the Baruga market is in 

line with the rules of Islamic economics, because the sellers set prices 

according to their level and prices in general, moreover the average 

trader in the Baruga market takes the shallots in the same area. 

 

Keywords: Merchant, Shallot  

 

 

 

 

 



xiii DAFTAR ISI 

 

 
 

 

DAFTAR ISI 

 

COVER SKRIPSI ........................................................................................ i 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI.......................................................... ii 

LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING ............................................. iii 

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK 

KEPENTINGAN AKADEMIS ................................................................... v 

KATA PENGANTAR .................................................................................vi 

ABSTRAK ................................................................................................... ix 

ABSTRACT ................................................................................................. xi 

DAFTAR ISI .............................................................................................. xiii 

DAFTAR GAMBAR .................................................................................. xv 

BAB I ........................................................................................................... 1 

1.1. Latar Belakang ................................................................................. 1 

1.2. Fokus Penelitian ............................................................................... 5 

1.3. Rumusan Masalah ........................................................................... 5 

1.4. Tujuan Penelitian ............................................................................. 6 

1.5. Manfaat Penelitian ........................................................................... 6 

1.6. Definisi Operasional ........................................................................ 7 

2.1. Penelitian Relavan ........................................................................... 9 

2.2. Landasan Teori .............................................................................. 15 

2.2.1. Teori Harga ..................................................................... 15 

2.2.2. Mekanisme Penentuan Harga Jual menurut Ekonomi 

Islam ................................................................................ 28 

2.2.3. Regulasi Harga Menurut Perspektif Ekonomi Islam . 37 

2.4.Kerangka Pikir ................................................................................. 43 



DAFTAR ISI xiv 

 

 

BAB III ...................................................................................................... 45 

3.1. Jenis Penelitian dan Pendekatan Penelitian ................................ 45 

3.2. Populasi dan Sampel ...................................................................... 46 

3.3. Waktu dan Tempat Penelitian ...................................................... 47 

3.4. Data dan Sumber Data .................................................................. 47 

3.5. Teknik Pengumpulan Data ........................................................... 48 

3.6. Teknik Analisis Data ..................................................................... 50 

3.7. Pemeriksaan Keabsahan Data ...................................................... 50 

BAB IV ...................................................................................................... 52 

4.1. Gambaran Umum Lokasi Penelitian ........................................... 52 

4.1.1. Keadaan Geografis ......................................................... 52 

4.2. Gambaran Umum Informan Pedagang Bawang Merah di Pasar 

Baruga ............................................................................................. 59 

4.4. Hasil Penelitian .............................................................................. 62 

4.3. Pembahasan .................................................................................... 74 

BAB V ....................................................................................................... 81 

5.1. Kesimpulan ..................................................................................... 81 

5.2. Saran ............................................................................................... 81 

DAFTAR PUSTAKA ................................................................................ 83 

LAMPIRAN ........................................................................................... 87 



xv DAFTAR GAMBAR 

 

 
 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar Judul  

Gambar Halaman 

2.1. Kerangka Pikir ......................................................................... 44 

4.1. Letak Gegorafis Pasar Baruga ................................................. 55 

4.2. Stuktur Organisasi Pasar Baruga ............................................. 57 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


