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ABSTRAK 

 

Mawadda Mutia Alwi, Nim: 18050101050. Strategi Pedagang Kaki 

Lima dalam Meningkatkan Penghasilan Untuk Kesejahteraan 

Keluarga (Studi Kasus Pasar Sentral Kota Kendari). dibimbing oleh 

Dr. Hj. Ummi Kalsum M.Ag dan Muhammad Imran SE, M.AK. 

Program Studi Ekonomi Syariah 2022 

  

 

Pedagang kaki lima adalah adalah kegiatan usaha dagang yang 

dilakukan secara individu atau kelompok dengan menggunakan fasilitas 

umum sebagai tempat berdagang.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi yang dilakukan 

pedagang kaki lima di Pasar Sentral Kota Kendari dalam meningkatkan 

penghasilan, kesejahteraan keluarga pedagang kaki lima di Pasar 

Sentral Kota Kendari dan strategi pedagang kaki lima di Pasar Sentral 

Kota Kendari dalam perspektif pemasaran syariah.  

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif deskriptif dengan 

metode penelitian lapangan (Field Research). Adapun pendekatan yang 

digunakan adalah studi kasus dengan metode pengumpulan data 

melalui observasi, wawancara dan dokumentasi.  

Hasil penelitian yang diperoleh adalah (1) strategi pedagang kaki lima 

di Pasar Sentral Kota Kendari menggunakan strategi 4P (Product, 

Price, Promotion, dan Place). Strategi product yaitu menjaga kualitas 

produk, menjaga kemasan produk, dan melakukan pelayanan yang 

baik. Strategi price yaitu harga yang terjangkau dan kesesuaian harga 

dengan kualitas. Strategi promotion yaitu melakukan promosi langsung 

kepada konsumen dan melakukan promosi lewat sosial media. Dan 

strategi place, pedagang kaki lima mencari lokasi yang strategi dan 

mencari tempat usaha yang nyaman. (2) Keluarga pedagang kaki lima 

dengan penghasilan >Rp.1.000.000 telah memenuhi indikator keluarga 

sejahtera tahap II dan pedagang kaki lima dengan penghasilan 

Rp.1.000.000 telah memenuhi indikator keluarga sejahtera tahap I. (3) 

Strategi pedagang kaki lima di Pasar Sentral Kota Kendari ditinjau 

dalam perspektif pemasaran syariah sudah sesuai dengan karakteristik 

pemasaran syariah yaitu ketuhanan, etis, realistis, dan humanitas serta 
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tidak melakukan jenis transaksi yang tidak sesuai dengan syariat Islam 

seperti tadlis, gharar, riba, dan ikhtikar. 

 

Kata Kunci: Strategi, Pedagang Kaki Lima, Kesejahteraan 

Keluarga 
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ABSTRACT 

Mawadda Mutia Alwi, Nim: 18050101050. Strategi Pedagang Kaki 

Lima dalam Meningkatkan Penghasilan Untuk Kesejahteraan 

Keluarga (Studi Kasus Pasar Sentral Kota Kendari). Guided by Dr. 

Hj. Ummi Kalsum M.Ag and Muhammad Imran SE, M.AK. 

Islamic Economics Study Program 2022 

  

Street vendors are trading business activities carried out individually or 

in groups using public facilities as a place to trade. 

This study aims to determine the strategies used by street vendors at the 

Kendari City Central Market in increasing income, the welfare of street 

vendors' families at the Kendari City Central Market and the strategies 

of street vendors at the Kendari City Central Market in a sharia 

marketing perspective. 

This research uses descriptive qualitative research with field research 

methods (Field Research). The approach used is a case study with data 

collection methods through observation, interviews and documentation. 

The research results obtained are (1) the strategy of street vendors in 

the Central Market of Kendari City using the 4P strategy (Product, 

Price, Promotion, and Place). The product strategy is to maintain 

product quality, maintain product packaging, and provide good service. 

The price strategy is an affordable price and the suitability of price with 

quality. Promotion strategy is to promote directly to consumers and 

promote through social media. And the place strategy, street vendors 

are looking for a strategic location and looking for a comfortable place 

of business. (2) A street vendor family with income >Rp.1,000,000 

have met the indicator of a prosperous family stage II and street 

vendors with income Rp.1,000,000 have met the indicator of a 

prosperous family stage I. (3) The strategy of street vendors at the 

Central Market of Kendari City from a sharia marketing perspective is 

in accordance with the characteristics of sharia marketing, namely 

divinity, ethics, realistic, and humanity and does not carry out 

transactions that are not in accordance with sharia Islam such as tadlis, 

gharar, usury, and ikhtikar. 
 

Keywords: Strategy, Street Vendors, Family Welfare 
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