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ABSTRAK 

 

Dharman. NIM: 18050101032. Analisis Strategi Pemasaran Jambu Mete 

Dalam Prespektif Ekonomi Islam (Studi Kasus UMKM Harita Samaturu). 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri Kendari 

melalui pembimbing I Akmal, ME dan pembimbing II Muljibir Rahman S.EI, 

M.E.Sy. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran jambu 

mete yang diterapkan pada UMKM Harita Samaturu, menentukan strategi pemasaran 

dengan analisis SWOT, dan bagaimana strategi pemasaran berdasarkan pandangan 

Islami Mete terhadap UMKM Harita Samaturu. Strategi pemasaran merupakan bagian 

integral dari strategi bisnis yang memberikan arahan kepada semua fungsi manajemen 

suatu organisasi. Analisis SWOT adalah metode perencanaan strategis yang digunakan 

untuk menilai kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman dari suatu proyek atau 

bisnis. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif. Singkatnya, penelitian ini akan 

menguraikan segala sesuatu yang terkait dengan topik penelitian. Teknik perolehan 

data menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Teknik analisis data yang 

menggunakan analisis SWOT untuk menentukan strategi pemasaran yang tepat pada 

Umkm Harita Samaturu. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang paling tepat dan 

efektif diidentifikasi melalui pemasaran online, berdasarkan analisis SWOT untuk 

menentukan strategi pemasaran pada UMKM Harita Samaturu. Pemasaran online 

berarti membuat akun dan meluncurkannya di media sosial Facebook dan marketplace 

seperti Shopee dan Lazada. Selain mampu menjangkau pasar yang lebih luas, 

marketplace juga memberikan kemudahan pengiriman barang. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Analisis Swot, Pemasaran Syariah 
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ABSTRACT 

 

Dharman. NIM : 18050101032. Analysis of Cashew Marketing Strategy in 

Islamic Economic Perspective (Case Study of Umkm Harita Samaturu). Faculty 

of Islamic Economics and Business, Kendari State Islamic Institute through my 

supervisor Akmal, ME and Muljibir Rahman S.EI, M.E.Sy. 

 

The purpose of this study is to find out the cashew nut marketing strategy 

applied to UMKM Harita Samaturu, define the marketing strategy with a SWOT 

analysis and  find out how the marketing strategy is based on the islamic view of  the 

nut. thing at UMKM Harita Samaturu, Sukarela Jaya Village. Marketing strategy is an 

integral part of business strategy, which guides all management functions of an 

organization. Swot analysis is a strategic planning method used to assess the strengths, 

weaknesses, opportunities, and threats in the speculative process of a project or 

business. 

This study is a qualitative study, which means it deals in depth and detail with 

everything related to the subject of the study. Data collection techniques with 

observations, interviews and documentation. The data analysis technique uses SWOT 

analysis to identify possible marketing strategies for UMKM Harita Samaturu. 

The results showed that based on the SWOT analysis to determine the 

marketing strategy at Harita Samaturu MSMEs, the most appropriate and effective 

marketing strategy was obtained, namely by doing online marketing. Online Marketing 

Meant Is To Create An Account And Start Selling On Facebook Social Media And 

Also Market Places Such As Shopee And Lazada. In addition to being able to reach a 

wider market, the market place also provides a delivery feature. So that Harita 

Samaturu Umkm Parties No Longer Need Difficulty In Sending Products To 

Customers. 

 

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, Sharia Marketing 
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