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ABSTRACT 

 

IRWAN W. (2021), Nim : 17050101063. Syariah Economics Study Program, 

State Islamic Institute (IAIN) Kendari, Traditional Market Development 

Strategies in Increasing Trader Satisfaction (Cash Study of Lasori Folk 

Traditional Markets in Lamena Village, Mawasangka Timur District, Central 

Buton Regency) . Supervised by Alfian Toar, SP, MM and Dra. Beti Mulu, 

M.Pd.I. 

 

 The Traditional market strategy has problem that require the attention of 

policy markers and managers related to the development of traditional market 

management. While the current condition is more due to the governments 

inattention to public facilities such as traditional markets today.The revitalization 

of the Lasori People's market in Lamena Village which has an impact on the 

satisfaction of the traders who sell at the Lasori People's market in Lamena 

Village.  

 The purpose of this study is to find out how the objective conditions of 

traditional markets in Lasori people's markets are and how traditional market 

development strategies are to increase the satisfaction of traders in Lasori 

traditional markets, Lamena Village, East Mawasangka District, Central Buton 

Regency.  

 The author conducted this research with descriptive qualitative method. This 

research uses a qualitative approach to explore or build a proportion or explain the 

meaning behind reality. To obtain the data needed in this study, the authors used 

the technique of observation, interviews and documentation.  

 Based on the results of observation interviews, interviews and 

documentation, the author can conclude that the objective condition of the Lasori 

people's market is the Lasori people's market development strategy in increasing 

the satisfaction of traders carried out by the local government in this case the 

Industry and Trade Office with the aim that traders get satisfaction with the 

facilities and infrastructure that have been provided. equipped with market 

changes that were developed, but traders prefer the old market to conduct buying 

and selling transactions on the grounds that the old market has a strategic location 

even though the facilities and infrastructure are not complete, such as the new 

market which has been developed in a different location and is less strategically 

located. on the outskirts of the village. 
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ABSTRAK 

IRWAN W. (2021), Nim : 17050101063. Program Studi Ekonomi Syariah Institut 

Agama Islam Negeri (IAIN) Kendari, Strategi Pengembangan Pasar Tradisional 

Dalam Meningkatkan Kepuasan Pedagang (Studi Kass Pasar Tradisional Rakyat 

Lasori Di Desa Lamena, Kecamatan Mawasangka Timur Kabupaten Buton 

Tengah). Dibimbing oleh Alfian Toar, SP, MM dan Dra. Beti Mulu, M.Pd.I. 

 Strategis pasar tradisional tersebut terdapat permasalahan yang 

membutuhkan perhatian pembuat kebijakan dan pengelola yang terkait dengan 

pengembangan pengelolaan pasar tradisional. Sedangkan kondisi sekarang ini itu 

lebih dikarenakan oleh tidak perhatiannya pemerintah terhadap fasilitas umum 

seperti pasar tradisional dewasa ini. Revitalisasi pasar Rakyat Lasori Desa 

Lamena yang membawa dampak pada kepuasaan bagi para pedagang yang 

berjualan di pasar Rakyat Lasori Desa Lamena. 

  Tujuan dalam penelitian untuk mengetahui bagaimana kondisi objektif 

pasar tradisional di pasar rakyat Lasori dan bagaimana strategi pengembangan 

pasar   tradisional dalam meningkatkan kepuasan pedagang di pasar tradisional 

rakyat Lasori Desa Lamena Kecamatan Mawasangka Timur Kabupaten Buton 

Tengah. 

  Penulis melakukan penelitian ini dengan metode kualitatif deskriptif. 

Penlitian ini mengengunakan pendekatan kualitatif bertujuan menggali atau 

membangun satu proporsi atau menjelaskan makna dibalik realita. Untuk 

mendapatkan data yang dibutuhkan dalam penelitian ini, maka penulis 

mengunakan teknik observasi, wawancara dan dokumentasi.  

 Berdasarkan hasil wawancara, obeservasi, wawancara dan dokumentasi 

penulis dapat menyimpulkan bahwa Kondisi objektif pasar rakyat lasori Strategi 

pengembangan pasar rakyat lasori dalam meningkatkan kepuasan pedagang yang 

dilakukan pemerintahan daerah dalam hal ini Dinas Perindustrian dan perdagang 

dengan tujuan agar para pedagang mendapatkan kepuasan dengan sarana dan 

prasarana yang telah dilengkapi dalam perbahan pasar yang di kembangkan tetapi 

para pedagang lebih memilih pasar lama untuk melakukan transaksi jual beli 

dengan alasan bahwa pasar lama mempunyai lokasi yang strategis meskipun 

sarana dan prasarana tidak lengkap seperti pasar baru yang telah dikembangan di 

lokasi yang berbeda dan lokasinya kurang strategis yang berada di pingiran 

kampung. 

 

Kata kunci : Strategi, Pengembangan Pasar Tradisional, Kepuasan Pedagang 
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KATA PENGANTAR 

 بسن لله الرحمن الرحين

 السَّلامَُ عَليَْكُنْ وَرَحْمَةُ اللهِ وَبرََكَاتهُُ 

 
Puji syukur senantiasa kita panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat-Nya kepada seluruh manusia yang ada dimuka bumi. 
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paling tulus sehingga bisa menyelesaikan penyusunan hasil ini dan memberikan 

dukungan baik moril, materil yang telah banyak dikorbankan untuk saya. 

 Dengan segala ketulusan hati penulis mengucapkan terimakasih dan 
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penyelesaian studi penulis. 
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Institut Agama Islam Negeri Kendari. 
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3. Abdul Wahid Mongkito S.Si,.M.EI selaku Ketua Program Studi Ekonomi 
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kemudahan sehingga penulis tidak mengalami kesulitan selama bimbingan.Dra. 
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untuk memberikan bimbingan saran dan kritik dalam proses penyelesaian 

skripsi ini. 
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6. Teman-teman program studi Ekonomi Syariah angkatan 2017 dan teman-teman 
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7. Seluruh keluarga besar penulis yang senantiasa memberikan dorongan untuk 

tetap menuntut ilmu hingga saat ini dan kepada semua pihak yang telah berjasa 
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