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Alhamdulillah, segala puji hanya milik Allah swt. yang maha agung
karena berkat hidayah serta karunia yang tiada batas sehingga penulis dapat
menyelesaikan  skripsi ini dengan judul “Pengaruh Etika Bisnis Islam
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sarjana strata satu (SI) pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Jurusan Ekonomi
dan Perbankan Syariah Prodi Ekonomi Syariah IAIN Kendari. Dalam penyusunan
skripsi ini segala upaya di lakukan secara maksimal, namun sebagai manusia biasa
tidak terlepas dari kekurangan dan kekhilafan. Penulis menyadari dengan
sepenuhnya, bahwa apa yang tersgikan daam skripsi ini masih jauh dari
kesempurnaan. Keberhasilan dalam penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari
bantuan dan dorongan, baik moril maupun materil dari berbaga pihak.

Oleh karena itu menjadi suatu kewgjiban bagi penulis untuk
menyampaikan terima kasih dan penghargaan setinggi-tingginya kepada Ibunda

tercinta Misma Saputri dan Ayahanda tersayang Drs. Arizal Hamid yang telah
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materi dan Sodara dan adik-adikku tersayang yang selalu memberikan
mendukung dan memberikan motivasi dan nasehat-nasehat yang baik, sehingga
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besarnya kepada semua pihak yang telah banyak memberikan bantuan;

1. BapakDr. H. Nur Alim, M.PdSelaku Rektor IAIN-Kendari, yang telah banyak
berkorban dalam membina dan mengembangkan lembaga ini dengan penuh
loyalitas dan keikhlasan yang tinggi.

2. lbu Beti Mulu, M.Pd.l, selaku dekan FEBI dan segenap karyawan IAIN
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mengembangkan fakultas FEBI dan memberikan kesempatan kepada penulis
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3. BapakDr. Wahyudin Maguni S.E, M.S selaku wakil dekan 1 FEBI dan juga
selaku pembimbing | melayani dalam proses pembuatan judul sampai
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ABSTRAK

Nama - Suci Nuskur Lestari

NIM - 113020103026

Judul Skripsi: Pengaruh Etika Bisnis Islami Terhadap Perilaku Pedagang Di Pasar
Sentral Kota Kendari (Studi Kasus Kelurahan Sanua Kecamatan
Kendari Barat).

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui: (1) Etika bisnis IsSlami pada
pasar sentral kelurahan Kelurahan Sanua Kecamatan Kendari Barat Kota Kendari.
(2) Perilaku pedagang muslim pada pasar sentra kelurahan Kelurahan Sanua
Kecamatan Kendari Barat Kota Kendari (3) Pengaruh etika bisnis Islami terhadap
perilaku pedagang muslim pada pasar sentra kelurahan Kelurahan Sanua
Kecamatan Kendari Barat Kota Kendari.

Jenis penditian ini adalah hubungan kausal. Populasi penelitian ini adalah
seluruh pedagang pada pasar sentral Kota kendari sebanyak 1.023 orang. Sampel
penelitian didasarkan pada perhitungan yang dikemukakan oleh Slovin. Penentuan
sampel menggunakan tekhnik purposive sampling.

Hasil penelitian menunjukan bahwa: (1) Etika bisnis Islami pada Pasar
Sentral Kelurahan Sanua Kota Kendari baik dalam pelaksanaannya. Artinya
bahwa etika bisnis Islami pada Pasar Sentral Kelurahan Sanua Kota Kendari telah
diperseps baik oleh responden apabila dipersepsi dari indikator shidiq, fatanah,
amanah, tabligh dan istigomah. (2) Perilaku pedagang Muslim pada Pasar Sentral
Kelurahan Sanua Kota Kendari bailk dalam pelaksanaannya. Artinya bahwa
perilaku pedagang Muslim pada Pasar Sentral Kelurahan Sanua Kota Kendari
diperseps baik oleh responden apabila dipersepsi dari indikator takwa, agshid
dan khidmad. (3) Etika bisnis Islami berpengaruh positif signifikan terhadap
perilaku pedagang Muslim pada Pasar Sentral Kelurahan Sanua Kota
Kendari.Artinya bahwa etika bisnis Islami yang dipersepsi dari indikator shidiq,
fatanah, amanah, tabligh dan istiqgomah dapat memperbaiki perilaku pedagang
Muslim yang terimplementasi pada takwa, agshid dan khidmad.

Kata Kunci: Etika Bisnis |sami dan Perilaku Pedagang Muslim.
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BAB |
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Dalam garan Idam, etika menuntun selurun aspek kehidupan
manusia. Tanpa mengkhususkan diri pada suatu situasi tertentu, Allah SWT
menggambarkan orang yang mencapai kesuksesan sebagai orang-orang yang
mengarahkan semua tindakannya kepada kebaikan, mendorong kepada yang
benar dan melarang kepada yang salah, balk saat menjalankan aktivitas
sehari-hari ataupun menjalankan bisnis (muamalah).

Kemaguan dalam bisnis terus melgju dengan pesat dan mempunyai peran
sentral dalam keseluruhan kemagjuan abad ini.masyrakat semakin menyadari
betapa pentignya kegiatan bisnis bagi kemajuan dan perkembangan bangsa. Tetapi
masyarakat juga semakin peka dan tanggap akan berbagai hal yang menjurus pada
prakterk bisnis yang tidak etis. Sikap peka dan tanggap ini menunjukan bahwa
masyarakat mengharapkan suatu bentuk kegiatan bisnis yang menciptakan
kemagjuan tanpa menyalahi etika atau norma yang berlaku di dalam masyarakat.
Bentuk kegiatan bisnis yang diharapkan masyarakat tersebut, perlu mendapat
perhatian dari para pelaku bisnis dan pemerintah sebagal penentu kebijakan. Para
pelaku bisnis dan pemerintah sebagai penentu kebijakan.para pelaku bisnis juga
semakin menyadari bahwa dalam persaingan bisnis yang semakin marak
bangkitnya kesadaran masyarakat akan bisnis yang baik,mendorong mereka
memberi perhatian kepada faktor-faktor perekonomian, seperti aspek manusiawi

dan etika, dalam usaha mencapai kesuksesan bisnisnya.



