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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan dalam BAB IV, maka 

kesimpulan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Pemanfaatan media sosial youtube oleh siswa di aplikasikan dalam 

peningkatan pemahaman agama siswa dalam hal akidah, syariah dan 

muamalah. Akidah siswa yang mereka pahami meliputi keyakinan siswa 

tentang keesaan Allah, utusan-utusan Allah, dan perkara-perkara yang ghaib. 

Syariah meliputi pemahaman dan implementasi siswa terhadap perintah-

perintah dan larangan Allah serta muamalah mencakup hubungan antara sesama 

siswa, hubungan siswa dengan guru dan masyarakat. 

2. Faktor yang mendukung yaitu materi dakwah yang sangat banyak dan 

beragam, efisiensi waktu dalam mendapatkan dan mendenagarkan informasi 

dakwah, dan konten youtube mudah untuk di dokumentasikan atau disimpan. 

Faktor yang menjadi penghambat yaitu kemampuan siswa yang berbeda-beda 

dalam memahami informasi dakwah di Youtube, sulit berkomunikasi langsung 

dengan pendakwahnya, dan kualitas konten dakwah ditentukan oleh terpenuhinya 

jaringan internet yang baik dan stabil. 

 
5.2. Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang penulis kemukakan di atas maka akan 

diberi saran yang kiranya dapat bermanfaat. 

 



 

66 
 

1. Bagi Siswa MAN Insan Cendekia Kota Kendari 

Siswa MAN Insan Cendekia Kota Kendari sebagai pengguna jejaring media 

sosial terutama media youtube. Untuk selalu memperhatikan informasi yang 

didapatkan di media sosial, harus lebih baik lagi dalam memanfaatkan media 

sosial. Sudah sewajarnya jika siswa harus bisa memanfaatkan dan menerapkan 

teknologi komunikasi yang semakin berkembang, semakin canggih saat ini untuk 

hal yang positif seperti menyebarkan kebaikan, menyebarkan kajian-kajian Islami 

dan menyebarkan kebaiakan lainya. 

2. Bagi Peneliti 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat mengkaji topik yang sama dengan lebih 

komprehensif dan mendalam, dijadikan bahan referensi untuk penelitian 

berikutnya yang berhubungan dengan pemanfaatan media sosial sebagai media 

dakwah. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


