
 

 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Dalam dunia pendidikan terdapat dua elemen penting dalam upaya 

memasarkan lembaga pendidikan, Pertama adalah baiknya kualitas komonikasi 

dan promosi sebuah lembaga pendidikan. Kedua, kemampuan untuk menanggapi 

kebutuhan dan keinginan pelanggan dengan baik dalam kaitanya dengan 

pemenuhan kebutuhan pelayanan. Berdasarkan paparan hasil temuan yang 

dilakukan peneliti dengan judul skripsi “Strategi Pemasaran Dalam meningkatkan 

Minat Masyarakat di Pondok Pesantren Annur Azzubaidi” dapat disimpulkan 

sebagai berikut :  

5.1.1 Strategi pemasaran pondok pesantren Annur Azzubaidi  sudah mengikuti 

langkah-langkah strategi pemasaran dengan baik, mulai dari identivikasi 

audiensi sasaran, Implementasi strategi pemasaran, menetukan tujuan 

dari tujuan strategi pemasaran, yang dimana dari tujuan tersebut adalah 

untuk meningkatkan para remaja memperdalam ilmu agama, hal ini  

karena pondok merupakan lembaga pendidikan dan pengkaderan para 

ulama serta pondok pesantren sebagai transformator, motivator dan 

inovator bagi masyarakat. 

5.1.2 Adapun alat yang paling efektif digunakan pondok pesantren Annur 

Azzubaidi dalam memasarkan pondok guna meningkatkan minat 

masyarakat adalah melui media luar (Kalender) dan Media dakwah 

(Kegiatan Milad/Haul Tahunan). 
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5.1.1 Adapun kendala-kendala yang dialami pondok pesantren Annur 

Azzubaidi dalam melakukan strategi pemasaran adalah jaringan 

komonikasi Telkomsel yang relative sulit didapat 

5.2  Saran 

Pada peneliti ini tentunya ada hal-hal yang peneliti temukan dan dirasa perlu 

adanya perbaikan yakni, dalam melakukan strategi pemasaran pondok pesantren 

Annur Azzubaidi membuat job yang jelas dan mempunyai targetan yang dapat 

mengukur berhasil atau tidaknya strategi pemasaran yang digunakan pondok 

pesantren Annur Azzubaidi dalam meningkatkan minat masyarakat. Serta dalam 

merumuskan strategi pemasaran, perlu memperhatikan apa saja yang menjadi 

harapan dan kebutuhan peserta didik dengan cara mendengarkan keluhan-keluhan 

peserta didik dan mencari solusi yang dapat memperbaiki strategi pemasaran yang 

sudah ada. Dengan langkah-langkah kegiatan tersebut,pondok dapat mencapai 

keseimbangan dalam operasionalisasi pengajaran dalam kondisi memperebutkan 

pasar dari banyak penyelenggara.  
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