
98

BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Setelah penyusun melakukan penelitian di lapangan dan mengkaji

dengan perspektif ekonomi syariah, maka diperoleh kesimpulan dari hasil

penelitian tersebut adalah sebagai berikut :

1. Mekanisme penetapan harga jual produk hijab fashion di Mall Mandonga

Kendari telah sejalan dengan kaidah ekonomi syariah atau sesuai dengan

hukum islam karena harga ditetapkan oleh penjual, namun pembeli masih

bisa melakukan penawaran dan tidak ada patokan harga ecer dari

distributor menyebabkan para pedagang dapat leluasa menentukan harga

jual barang, dan para pembeli datang langsung ke toko untuk membeli

yang memungkinkan terpenuhinya semua syarat dan rukun jual beli.

2. Jual beli hijab fashion di mall Mandonga Kendari memberi manfaat bagi

kaum hawa untuk memenuhi kebutuhan mereka dalam menutup aurat

oleh karena itu jual beli hijab di mall Mandonga kendari sangat

membantu kaum hawa dalam melaksanakan kewajiban mereka yaitu

menutup aurat.

B. Saran-saran

Saran yang hendak penyusun berikan kepada obyek penelitian adalah :

1. Bagi para Pedagang-pedagang hijab fashion yang ada di Mall Mandonga

kendari senantiasa bersikap jujur dan adil kepada pembeli. Memberikan

harga jual kepada pembeli yang intervalnya tidak terlalu jauh dari harga
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modal pembeliannya dari distributor. Informasi yang jelas kepada pembeli

mengenai harga modal akan sangat membantu pembeli untuk melakukan

penawaran yang wajar. Karena sesungguhnya pembeli juga tak ingin

merugikan para pedagang

2. Bagi para pembeli hendaknya lebih memperluas informasi tentang harga

barang yang hendak mereka beli..

3. Bagi pihak agen hendaknya melakukan musyawarah kepada pembeli

untuk menetapkan HET (harga eceran tertinggi), agar dalam penetapan

harga sesuai dengan tenaga yang dikeluarkan oleh penjual, sehingga

keuntungan yang mereka dapatkan seimbang dengan jerih payah mereka.
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